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სასწავლო კურსის პროგრამა (სილაბუსი) 
სასწავლო კურსის სახელწოდება
	ბიზნეს–დაგეგმვა II

	Business – Planning II


სასწავლო კურსის კოდი: BPL0201
პროგრამის სახელწოდება
	მშენებლობა

	Construction


აკადემიური უმაღლესი განათლების საფეხური
	  FORMCHECKBOX 
 ბაკალავრიატი   FORMCHECKBOX 
 მაგისტრატურა   FORMCHECKBOX 
 დოქტორანტურა


ავტორი

	გვარი, სახელი:
	მარგალიტაძე იუნონა

	სამუშაო ადგილი:
	საქართველოს ტექნიკური უნივერსიტეტი, I კორპუსი, ჰიდროინჟინერიის დეპარტამენტი, 0175, მ.კოსტავას 72

	თანამდებობა:
	ასისტენტ პროფესორი

	ტელეფონი:
	(995 32) 33 41 09    6789

	ელ–ფოსტა:
	i.margalitadze@gtu.ge

phoenix@posta.ge


სასწავლო კურსის მიზანი
	კურსის მიზანს წარმოადგენს სასწავლო პროგრამის ფარგლებში სტუდენტს მისცეს თეორიული ცოდნა ბიზნესის სფეროში, დაეუფლოს  ბიზნეს-პროცესების მართვას, შეასწავლოს 

ბიზნესის ადმინისტრირების უნარ-ჩვევები (მობილურობა, ორიენტირების უნარი), მმართველობითი გადაწყვეტილებების მიღება და ბიზნესის მართვის პროგრესული სტილი.


კრედიტების რაოდენობა: 3
საათების განაწილება სტუდენტის დატვირთვის შესაბამისად (კვირა/სემესტრი)

	ლექცია:
	1/15

	სემინარი (ჯგუფში  მუშაობა):
	1/15 

	პრაქტიკული:
	

	ლაბორატორიული სამუშაო:
	

	საკურსო სამუშაო/პროექტი:
	

	პრაქტიკა:
	

	დამოუკიდებელი სამუშაო:
	-/51


დაშვების წინაპირობები
	მათემატიკა II , მშენებლობის მართვის საფუძვლები


სწავლის შედეგები

	სასწავლო კურსის ათვისების შემდეგ სტუდენტი მიიღებს საბაზისო ცოდნას ბიზნესის ფუნდამენტურ და სპეციალურ დისციპლინებში,  გაეცნობა მართვის მეცნიერების უახლოეს მეთოდებს; შეიძენს ბიზნეს_გარემოს ანალიზის უნარს; აითვისებს  საბაზრო ურთიერთობების ფუნქციონირების კანონზომიერებებს მაკრო,   მიკრო და მეგა დონეებზე; შეძლებს სწრაფად ცვალებად ეკონომიკურ გარემოსთან ადაპტირებას, დაეუფლება პროფესიული ქცევის და ეთიკის ნორმებს.  


შინაარსი
	ლექცია

	N
	თემის დასახელება და შინაარსი

	1
	სამეწარმეო ურთიერთობის ფორმები: სამეწარმეო ურთიერთობის ფორმები წარმოების სფეროში, სამეწარმეო ურთიერთობის ფორმები საქონელგაცვლის სფეროში;  

	2
	სამეწარმეო ურთიერთობის ფორმები: გარიგების ფორმები ვაჭრობის სფეროში, საფინანსო ურთიერთობის ფორმები;

	3
	პარტნიორული სახელშეკრულებო ურთიერთობანი: ხელშეკრულების ცნება და კლასიფიკაცია; მეწარმის მომზადება ხელშეკრულების დასადებად;

	4
	ბიზნესის მარკეტინგული უზრუნველყოფა: მარკეტინგის არსი და სტრატეგია; მარკეტინგული კომპლექსის ელემენტები;

	5
	ბიზნესის მარკეტინგული უზრუნველყოფა: მარკეტინგის კომუნიკაციები; “პაბლიკ რილეიშენზის” როლი; 

	6
	საბაზრო შესაძლებლობების ანალიზი: ბაზარი, მისი სახეები, ტევადობა კონიუნქტურა;  

	7
	ინოვაციები და პროდუქციის კონკურენტუნარიანობა:P ინოვაციური საქმიანობა და მისი სუბიექტები; პროდუქციის კონკურენტუნარიანობის არსი, მახასიათებლები  და შეფასების ეტაპები;

	8
	ბრენდინგი და ბრენდის შექმნის საშუალებები: ბრენდები და მათი განზომილებები 

	9
	რისკ_მენეჯმენტი ბიზნესში: რისკის სახეები; რისკების დაზრვევის სისტემა

	10
	სახელმწიფოს როლი მეწარმეობის შესაფერისი გარემოს ჩამოყალიბებაში: პოლიტიკური სტაბილიზაცია, ბიზნესის სამართლებრივი უზრუნველყოფა, კონკურენციული გარემო, ხელსაყრელი სოციალური გარემო

	11
	ბიზნესის ფინანსური უზრუნველყოფა: ფინანსური უზრუნველყოფის წყაროები და სახეობები; ფირმის ფინანსურ-ეკონომიკური მდგომარეობის მაჩვენებლები და მისი გაუმჯობესების გზები

	12
	საქართველოს საგადასახადო სისტემა და მისი გავლენა ბიზნესის განვითარებაზე: საქართველოს საგადასახადო სისტემის ფორმირება და ფუნქციონირების პრინციპები; გადასახადის გადამხდელები და საგადასახადო აგენტები;  

	13
	გადასახადის სახეები და მისი გავლენა მეწარმეობაზე

	14
	ადამიანებთან ურთიერთობის შესახებ 

	15
	როგორ ირჩევენ ბიზნესს, ბიზნესის ეთიკა, საქმიანი ადამიანის ლექსიკონი


	                    სემინარი

	N
	თემის დასახელება და შინაარსი

	1
	სამეწარმეო ურთიერთობის ფორმები: სამეწარმეო ურთიერთობის ფორმები წარმოების სფეროში, სამეწარმეო ურთიერთობის ფორმები საქონელგაცვლის სფეროში;  

	2
	სამეწარმეო ურთიერთობის ფორმები: გარიგების ფორმები ვაჭრობის სფეროში, საფინანსო ურთიერთობის ფორმები;

	3
	პარტნიორული სახელშეკრულებო ურთიერთობანი: ხელშეკრულების ცნება და კლასიფიკაცია; მეწარმის მომზადება ხელშეკრულების დასადებად;

	4
	ბიზნესის მარკეტინგული უზრუნველყოფა: მარკეტინგის არსი და სტრატეგია; მარკეტინგული კომპლექსის ელემენტები;

	5
	ბიზნესის მარკეტინგული უზრუნველყოფა: მარკეტინგის კომუნიკაციები; “პაბლიკ რილეიშენზის” როლი; 

	6
	საბაზრო შესაძლებლობების ანალიზი: ბაზარი, მისი სახეები, ტევადობა კონიუნქტურა;  

	7
	ინოვაციები და პროდუქციის კონკურენტუნარიანობა:P ინოვაციური საქმიანობა და მისი სუბიექტები; პროდუქციის კონკურენტუნარიანობის არსი, მახასიათებლები  და შეფასების ეტაპები;

	8
	ბრენდინგი და ბრენდის შექმნის საშუალებები: ბრენდები და მათი განზომილებები 

	9
	რისკ_მენეჯმენტი ბიზნესში: რისკის სახეები; რისკების დაზრვევის სისტემა

	10
	სახელმწიფოს როლი მეწარმეობის შესაფერისი გარემოს ჩამოყალიბებაში: პოლიტიკური სტაბილიზაცია, ბიზნესის სამართლებრივი უზრუნველყოფა, კონკურენციული გარემო, ხელსაყრელი სოციალური გარემო

	11
	ბიზნესის ფინანსური უზრუნველყოფა: ფინანსური უზრუნველყოფის წყაროები და სახეობები; ფირმის ფინანსურ-ეკონომიკური მდგომარეობის მაჩვენებლები და მისი გაუმჯობესების გზები

	12
	საქართველოს საგადასახადო სისტემა და მისი გავლენა ბიზნესის განვითარებაზე: საქართველოს საგადასახადო სისტემის ფორმირება და ფუნქციონირების პრინციპები; გადასახადის გადამხდელები და საგადასახადო აგენტები;  

	13
	გადასახადის სახეები და მისი გავლენა მეწარმეობაზე

	14
	ადამიანებთან ურთიერთობის შესახებ 

	15
	როგორ ირჩევენ ბიზნესს, ბიზნესის ეთიკა, საქმიანი ადამიანის ლექსიკონი


სწავლის შედეგების მიღწევის ფორმები და მეთოდები

	 FORMCHECKBOX 
 ლექცია    FORMCHECKBOX 
 სემინარი (ჯგუფში მუშაობა)      FORMCHECKBOX 
 პრაქტიკული      FORMCHECKBOX 
 ლაბორატორიული      FORMCHECKBOX 
 პრაქტიკა
 FORMCHECKBOX 
 საკურსო სამუშაო/პროექტი      FORMCHECKBOX 
 დამოუკიდებელი მუშაობა


შეფასების კრიტერიუმები
(შესაბამისი საგანმანათლებლო პროგრამიდან მიეთითება მხოლოდ ის ზოგადი და დარგობრივი 
კომპეტენტურობები, რომელთა გამომუშავებასაც მიზნად ისახავს ეს სასწავლო კურსი)
	 N
	კომპეტენტურობა

	1
	ცოდნის პრაქტიკაში გამოყენების უნარი

	2
	დასკვნის გაკეთების უნარი

	3
	გუნდური მუშაობა


სტუდენტის ცოდნის შეფასების სისტემა
	შეფასება ხდება 100 ქულიანი სკალით.
დადებით შეფასებად ჩაითვლება: 

· (A) - ფრიადი - მაქსიმალური შეფასების 91% და მეტი; 

· (B) - ძალიან კარგი - მაქსიმალური შეფასების 81-90%; 

· (C) - კარგი - მაქსიმალური შეფასების 71-80%; 

· (D) - დამაკმაყოფილებელი - მაქსიმალური შეფასების 61-70%; 

· (E) - საკმარისი - მაქსიმალური შეფასების 51-60%; 

უარყოფით შეფასებად ჩაითვლება: 

· (FX ) - ვერ ჩააბარა - მაქსიმალური შეფასების 41-50%, რაც ნიშნავს, რომ სტუდენტს ჩასაბარებლად მეტი მუშაობა სჭირდება და ეძლევა დამოუკიდებელი მუშაობით დამატებით გამოცდაზე ერთხელ გასვლის უფლება.  

· (F) - ჩაიჭრა - მაქსიმალური შეფასების 40% და ნაკლები, რაც ნიშნავს, რომ სტუდენტის მიერ ჩატარებული სამუშაო არ არის საკმარისი და მას საგანი ახლიდან აქვს შესასწავლი.

შეფასების ფორმები:

· ყოველკვირეული შეფასება;
· შუალედური შეფასება; 

· დასკვნითი  გამოცდა. 

შეფასების მეთოდები:

· ტესტირება;

· ზეპირი გამოკითხვა;

· წერითი დავალება;

· ჯგუფური/ინდივიდუალური პროექტის პრეზენტაცია;
· დაკვირვება.


ძირითადი ლიტერატურა
	1. გ. ერქომაიშვილი, მეწარმეობის საფუძვლები. თბილისი, 2009
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სილაბუსის ავტორი                                                                                                    იუნონა მარგალიტაძე


ფაკულტეტის ხარისხის უზრუნველყოფის

სამსახურის უფროსი                                           
            მარინა ჯავახიშვილი
საგანმანათლებლო პროგრამის ხელმძღვანელი


მალხაზ წიქარიშვილი
მიღებულია

სამშენებლო ფაკულტეტის 

  საბჭოს სხდომაზე

ოქმი 2. 13.05.11წ.
ფაკულტეტის საბჭოს თავმჯდომარე


ზურაბ გედენიძე
შეთანხმებულია
სტუ-ს ხარისხის უზრუნველყოფის სამსახურთან
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