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სასწავლო კურსის მიზანი
	ელექტროენერგიის წარმოების ზრდის დაგეგმვა მოკლე და გრძელვადიანი პერიოდისათვის ემპირიულ-სტატისტიკურ და მარკეტინგული კვლევების მონაცემზე დაყრდნობით


კრედიტების რაოდენობა: 3
საათების განაწილება სტუდენტის დატვირთვის შესაბამისად (კვირა/სემესტრი)

	ლექცია:
	2/30

	სემინარი (ჯგუფში  მუშაობა):
	

	პრაქტიკული:
	

	ლაბორატორიული სამუშაო:
	

	საკურსო სამუშაო/პროექტი:
	

	პრაქტიკა:
	

	დამოუკიდებელი სამუშაო:
	-/51


დაშვების წინაპირობები
	სამშენებლო საქმის შესავალი


სწავლის შედეგები

	სასწავლო კურსის ათვისების შემდეგ სტუდენტი შეძლებს:  ჰიდროელექტროსადგურების ჰიდროტექნიკური მშენებლობის დანახარჯების გაანგარიშებას წინა სტადიაზე. ინვესტორის მიერ მშენბლობის დანახარჯების დაფინანსების სქემების შეფასების გაკეთებას და უპირატესი სქემის  არჩევას. ენერგოსისტემის განვითარების დადგენის საფუძვლებში გარკვევას და გრძელვადიანი პროგნოზის გაკეთებას. ჰიდროელქტროსადგურებზე ნაწარმოები ლექტროენერგიის გასაღების პრობლემებში გარკვევას სემეკის ფუნქციონირების პირობებში.


შინაარსი
	ლექცია

	N
	თემის დასახელება და შინაარსი

	1
	ელექტრობაზარი, როგორც ელექტროენერგიის გამსაღებელი მარკეტინგული ორგანიზაცია;

	2
	ელექტროენრგიაზე ტარიფების დადგენისას წამოჭრილი მოთხოვნები გამომდინარე მისი მინიმიზაციის აუცილებლობის პირობიდან.

	3
	მარკეტინგის დაგეგმვა;

	4
	წარმოების დაგეგმვა;

	5
	საქონლის სასიცოცხლო ციკლის შეფასება;

	6
	ბაზრის მიმზიდველობის ანალიზი;

	7
	საწარმოო დანიშნულების საქონლის ბაზარი;

	8
	ბაზრის მოთხოვნილება და ტევადობა. მათი განსაზღვრა სტატისტიკურ–ექსპროპრიაციული მეთოდით;

	9
	მოსახლეობის მსყიდველობითუნარიანობის შეფასება;

	10
	საქონლის ხარისხის მაჩვენებლების შეფასება და მათი გავლენა მწარმოებელი ორგანიზაციის იმიჯზე;

	11
	ფასწარმოქმნის პრობლემა სარეალიზაციო ბაზარზე; 

	12
	ფასების ელასტიურობა ბაზარზე და რენტაბელობის ზღურბლი;

	13
	მარკეტინგის სტრატეგიის არჩევა;

	14
	ბაზრის წილი _ ზრდის მატრიცა, ბოსტონის ,,კონსალტინგური“ ჯგუფის მეთოდი;

	15
	ბაზარზე შეღწევისა და ბაზრის გაფართოების სტრატეგიები.


სწავლის შედეგების მიღწევის ფორმები და მეთოდები

	 FORMCHECKBOX 
 ლექცია      FORMCHECKBOX 
 სემინარი (ჯგუფში მუშაობა)      FORMCHECKBOX 
 პრაქტიკული      FORMCHECKBOX 
 ლაბორატორიული      FORMCHECKBOX 
 პრაქტიკა
 FORMCHECKBOX 
 საკურსო სამუშაო/პროექტი      FORMCHECKBOX 
 დამოუკიდებელი მუშაობა


შეფასების კრიტერიუმები
(შესაბამისი საგანმანათლებლო პროგრამიდან მიეთითება მხოლოდ ის ზოგადი და დარგობრივი კომპეტენტურობები, რომელთა გამომუშავებასაც მიზნად ისახავს ეს სასწავლო კურსი)
	 N
	კომპეტენტურობა

	1
	ცოდნის პრაქტიკაში გამოყენების უნარი

	2
	ცოდნა და გაცნობიერება

	3
	დამოუკიდებლად მუშაობის უნარი


სტუდენტის ცოდნის შეფასების სისტემა
	შეფასება ხდება 100 ქულიანი სკალით.
დადებით შეფასებად ჩაითვლება: 

· (A) - ფრიადი - მაქსიმალური შეფასების 91% და მეტი; 

· (B) - ძალიან კარგი - მაქსიმალური შეფასების 81-90%; 

· (C) - კარგი - მაქსიმალური შეფასების 71-80%; 

· (D) - დამაკმაყოფილებელი - მაქსიმალური შეფასების 61-70%; 

· (E) - საკმარისი - მაქსიმალური შეფასების 51-60%; 

უარყოფით შეფასებად ჩაითვლება: 

· (FX ) - ვერ ჩააბარა - მაქსიმალური შეფასების 41-50%, რაც ნიშნავს, რომ სტუდენტს ჩასაბარებლად მეტი მუშაობა სჭირდება და ეძლევა დამოუკიდებელი მუშაობით დამატებით გამოცდაზე ერთხელ გასვლის უფლება.  

· (F) - ჩაიჭრა - მაქსიმალური შეფასების 40% და ნაკლები, რაც ნიშნავს, რომ სტუდენტის მიერ ჩატარებული სამუშაო არ არის საკმარისი და მას საგანი ახლიდან აქვს შესასწავლი.

შეფასების ფორმები:

· ყოველკვირეული შეფასება;
· შუალედური შეფასება; 

· დასკვნითი  გამოცდა. 

შეფასების მეთოდები:

· ტესტირება;

· ზეპირი გამოკითხვა;

· წერითი დავალება;

· ჯგუფური/ინდივიდუალური პროექტის პრეზენტაცია;
· დაკვირვება.
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